VOLLEYBALL:
WELTWEIT UND IN DEUTSCHLAND
EIN MASSENPHANOMEN
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VOLLEYBALL.:

e zAahlt zu den attraktivsten Sportarten,
® bietet sauberen und niveauvollen Spitzensport
® begeistert als Teamsport vor allem die Jugend und ist fihrend im Schulsport

® Desitzt ein durchweg positives Image




Denkgefangnis

Hohes Grundinteresse an der ,,Marke” Volleyball WVV

,yVolleyball 2.0“ moderne Prasentation tut gut....




Vermarktung
Quo vadis?
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Magisches Dreieck der Vermarktung

Konflikt: |
Mit steigender Konflikt:

Professionalitt Mit steigender

sinkt die Liquiditéat Liquiditat erhoht
und umge- sich der Erfolg und

kehrt umgekehrt

In der Regel
Ubereinstimmung!

Professionalitét




Status Quo

1. Festigung bestehender Partnerverbindungen
2. Gute Gesprache (bisher nicht finalisiert)
3. Gesprache mit Vermarktern und Agenturen

- geringe ,,Eigenverkaufsfahigkeit” der Marke WVV




Zahlen, Traffic, Adressaten etc.
Stand: Mail 2016




WVV-Homepage 2014

- Volleyball News aus NRW

- Ergebnisdienst/ Spielpline
- Infos aus den einzelnen Ressorts

185 K
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Jan 2014
Feb 2014
Marz 2014
Apr 2014
Mai 2014
Juni 2014
Juli 2014
Aug 2014
Sep 2014
Okt 2014
MNowv 2014
Dez 2014
Total

Ma Apr

49,743
51,397
54,437
30,775
28,511
18,867
15,037
23,155
41,363
44,376
28,378

0

386,039

Mai Jun

Anzahl der
Besuche
84,380
84,089
87,017
48,816
45,886
30,267
23,595
35,856
67,553
72,094
45,090
0
624,643

Jul

L.g Sep

360,270
344,332
357,246
204,081
181,373

99,688
70,457
155,572
325,358
200,967
187,823
0
2,586,167

360,270
344,332
357,246
204,081
181,373

99,688
70,457
155,572
325,358
200,967
187,823
0
2,586,167

16.04 GB
16.07 GB
16.68 GB
8.86 GB
©.69 GB
3.37 GB
2.02 GB
5.77 GB
15.95 GB
14.78 GB
Q.65 GB
0
115.90 GB



http://www.wvv-volleyball.de/
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WVV-Homepage 2015

- Volleyball News aus NRW
- Ergebnisdienst/ Spielpline
- Infos aus den einzelnen Ressorts

210K 51 -111.5 GB

- ]

Ja Ma Apr Mai Jun

n Feb Jul Aug Sep Okt Nov Dez
Monat Anzahl der
Besuche

Jan 2015 52,455 89,721 352,860 352,860 18.25 GB
Feb 2015 49,277 82,337 320,412 320,412 16.32 GB
Marz 2015 58,618 99,736 411,964 411,964 21.06 GB
Apr 2015 30,030 47,572 212,623 212,623 8.99 GB
Mai 2015 24,509 37,904 137,293 137,293 5.69 GB
Juni 2015 19,228 30,087 99,993 99,998 4.02 GB
Juli 2015 16,395 25,142 77,137 77,137 2.77 GB
Aug 2015 25,139 39,495 167,715 167,715 7.42 GB
Sep 2015 45,351 74,951 317,476 317,476 13.91 GB
Okt 2015 38,991 62,111 217,228 217,228 9.85 GB
Nov 2015 51,491 85,791 308,712 308,712 14.14 GB
Dez 2015 37,248 59,280 205,511 205,511 9.18 GB
Total 448,732 734,127 2,828,929 2,828,929 131.59 GB

+16,22% +17,46% +9,38% +13,91%


http://www.wvv-volleyball.de/

WVV-Homepage 2016

- Volleyball News aus NRW

- Ergebnisdienst/ Spielpline
- Infos aus den einzelnen Ressorts

Jan 2016
Feb 2016
Marz 2016
Apr 2016
Mai 2016
Juni 2016
Juli 2016
Aug 2016
Sep 2016
Okt 2016
MNov 2016
Dez 2016
Total

48,545

50,722

43,363

30,783

19,552
0

oo o oo

0

192,965

Anzahl der
Besuche

80,987

84,373

69,587

48,616

30,302
0

oo o0 oo

0

313,865

-10,21% -12,14%

284,339

293,181

240,192

187,739

102,153
0

oo o o0

0

1,107,604

+ 16,22%

284,339

293,181

240,192

187,739

102,153
0

oo o oo

[}

1,107,604

Ju Aug Sep Okt Mow Dez

12.63 GB

13.03 GB

10.48 GB

7.20 GB

3.61 GB
0

oo o oo

[}

46.96 GB

+ 16,22%


http://www.wvv-volleyball.de/
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WVV-Beach Portal BeaVIS

- online Turnieranmeldungen
- Ausrichterverwaltung

- Ranglisten

-~ 4000 registrierte User

Aufruf-statistik fiir wvv-beavis.de

Auslastungsstatistik fir den Zeitraum: Letzte 12 Monate
Erstellt am 12-Nov-2014 14:41 CET

Zusannenfassung der Anfragen an www—beawviz .- ¢ pechrer CIP-fdressen

1656504

U.MH“ 2

Seiten [ Dateien / AnFragen

Oec Jah Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Now

72045

37239345



http://www.wvv-beavis.de/
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WVV-Beach Portal BeaVIS

- online Verwaltungssystem

- Turniere, Spieler, Ausrichter

- Damen-, Herren-, Mixed-, Jugend- und Seniorenserien
- Turnieranmeldungen, -zulassung

- Berechnung der Ranglisten

- ~10.000 registrierte User

— Besuche
209.810
104.905 L
P4
,.f”/
_,-'—'"_'_F.
0 —
2012 2013 2014 2015 2016
Nutzung der Website

- 2013: Umstellung auf Logging mit piwik
- 2014:189.522 Besuche
- 2015: 203.692 Besuche
- 2016: 96.864 Besuche (bis 29. Mai 2016)


http://www.wvv-beavis.de/
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WVV-Beach Portal BeaVIS

Besuche wvv-beavis.de

I I R

Januar 5.693 6.391 8.050
Februar 6.236 5.860 8.335
Marz 13.255 13.210 13.412
April 21.812 21.712 25.746
Mai 40.433 41.377 41.321 (-29.)
Juni 37.971 44.513

Juli 23.138 24.866

August 18.130 20.349

September 7.184 7.880

Oktober 5.814 5.097

November 5.038 5.829

Dezember 4.818 6.608



Facebook

https://www.facebook.com/WVVev

JGefallt mir'-Angaben fir die Seite insgesamt (Stand heu

Deine Fans

LGefillt mir-Angaben fir die Seite insgesamt

Q

Besuche

Erreichte Personen Interagierende Personen

Die Personen, denen deine Seite gefallt

Frauen
B 53%
Deine Fans
Manner

B 47%

Deine Fans

19%

14%
10%
a, 5%
anZ Facenoo
B s
1317 18-24 25-34 35-44 45-54
L1} -
4% 6% - - 9% ™
Ganz Facebook 1%

1%

0,655% 0,164%
5564 65+
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Facebook

https://www.facebook.com/WVVev
,Gefallt mir‘-Angaben fur die Seite insgesamt (Stand he

JGefallt mir-Angaben fir die Seite insgesamt
1,8K

1,7K

1,6K
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Deine Fans Erreichte Personen Interagierende Personen

Die Personen, denen deine Seite gefilit

19%
16%
Frauen
o "
B 54% - 6% 4%
1317 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64
Manner — —
0,996%

B 46%

Deine Fans 1% 1%



Facebook

https://www.facebook.com/wvvbeavis

.Gefallt mir-Angaben fur die Seite insgesamt (Stand heljte: 484)

Deine Fans

Erreichte Personen

Die Personen, denen deine Seite gefallt

Frauen
B 40%
Deine Fans
Manner

B 60%

Deine Fans

46% o
Ganz Facebook

1317

54%

Ganz Facebook

JGefallt mir-Angaben fir die Seite insgesamt

=]

Interagierende Personen Besuche

18-24

.
25-34 35-44

0,413%

0,826%




Facebook

https://www.facebook.com/wvvbeavis
,oefallt mir‘-Angaben fir die Seite insgesamt (Stand he

,Gefallt mir-Angaben fir die Seite insgesamt
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Die Analyse

Fur die richtige Strategie brauchen
wir andere Ansatze und

wie bel allen anderen Konzepten

die richtigen Informationen und
Unterstutzung.




Manchmal haben die Tuchtigen Gluck...




Aus dem Alltag

So

Vereinsvertreter Ansprechpartner einer grof3en Firma

- ,Wir wlrden ja grundsatzlich gerne etwas machen, aber....



Grundiberlegungen

* Professionelle Marketingagenturen vereinbaren Profit-Shares (30%) flr die

Zufuhrung neuer Partner
* Dieses Geld kann auch den Vereinen zugefihrt werden, wenn die Zufiihrung

uber den Verein erfolgt
* Wichtig: Es soll damit keine bestehende Partnerverbindung in den Vereinen zerstort

werden, sondern ZUSATZ-Mdglichkeiten nutzbar sein, die sonst brach liegen




Vortelle fur Vereine

e zUsatzliche Einnahmen

* positives Element in
zukUnftiger Partneransprache
Im Verein




WIN — WIN Situation fur Verband und fur
Vereine

» Ansprache von ,,Groldfirmen” moglich
— realisierbar flr Firmen
ohne ,Lokalitatsproblem”
— Reichweltenvorteile flr den Partner

* \erelin erhalt Zusatzeinnahmen und Verband
ebenfalls



Unser Ziel: EIN erfolgreicher Ablauf

1. Mit Vorgesprach
begeistern

2. Bereitschaft zur

Kontaktaufnahme erfragen WVV Ansprechpartner
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Einblick ins Uhrwerk |

Prazision & Qualitat

3. LOosung tberzeugend prasentieren

Vertragsabschluss



EIN erfolgreicher Ablauf

So

Termin



EIN erfolgreicher Ablauf

eg ’

Einverstandnis



EIN erfolgreicher Ablauf

eg ’

Kontaktaufnahme durch WVvV



EIN erfolgreicher Ablauf

eg ’

Vertragsabschluss



Die 6 Top-Erfolgstreiber

Begeisterung Begeisterung
far far
die Chance die Chance

Gemeinsamer Erfolg

Handout
Aktive
U ur Erf()lg Ansprache
msetzung
Tl.p[.)S fur_ Einfaches
administrative Konzept

Umsetzung



Weitere Ideen

» Best of Drehscheibe auf der Seite von WVV
—> von den Besten profitieren und lernen
* WVV Videoplattform

- wo Vereine aktuelle Photos und Clips hochladen konnen
« |deenfabrik und Workshops

e ...und ganz wichtig!! Eure eigenen Ideen und Tipps




Bewahrtes bewahren
und Neues wagen




VOLLEYBALL.:

e zAahlt zu den attraktivsten Sportarten,
® Dietet sauberen und niveauvollen Spitzensport
® Dbegeistert als Teamsport vor allem die Jugend und ist fhrend im Schulsport

® Desitzt ein durchweg positives Image




VOLLEYBALL IN DEUTSCHLAND

rund @ Menschen treiben regelmafig Sport
rund @ Menschen sind in Vereinen organisiert
rund @ Menschen spielen gerne Volleyball

rund @ Menschen spielen regelmafig Volleyball

Volleyballspieler/Innen sind in ca. 5.000 Vereinen organig]

rund
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LEITBILD

ERFOLGREICH FUR VOLLEYBALL IN NRW MUT

® Wir sind der Westdeutsche Volleyball-Verband. Wir leben
fur unsere Mitglieder und den Volleyballsport in NRW.

® Wir handeln verantwortungsbewusst, innovativ und TRADITION
nachhaltig.

® Unser Ziel ist die erfolgreiche Zukunft unserer Mitglieder
im Speziellen und der Sportart Volleyball im Allgemeinen.

PROFESSIONALITAT

® Wir stellen uns bewusst und offen den
Herausforderungen unserer Zeit und sehen in unserem
Leitbild eine Philosophie, der wir uns verpflichten.

. l il

SOZIALITAT
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UNSERE ZIELE

i
A

Wir wollen den Volleyballsport in
NRW weiterentwickeln, unter

Einl‘a'é’Zug unserer gesellschaftlichen
Verpflichtungen.

' WIE WOLLEN WIR DIESES

MASSNAHME ZIEL ERREICHEN?

\?alf Mljlrﬁe\t/ln%deds We_sgdeu_tschen Unter Einbindung eines professionellen
SLSNENRCEREL 2 0 Kommunikationsdienstleisters erarbeiten

ausgebaut.

wir eine ganzheitliche Marketingstrategie.



HANDLUNGSFELDER
ZUR PROFESSIONALISIERUNG
DES MARKETINGS




WERDEN SIE TEIL DIESES SPANNENDEN PROJEKTS
UND PROFITIEREN SIE ALS MARKETINGPARTNER

e von professioneller, individuell zugeschnittener Marketing- und PR-Arbeit
® von einer exzellenten Medienberichterstattung

® von gezieltem Productplacement und positivem Imagetransfer (insbesondere online)







POTENTIAL FUR GEZIELTES ONLINE PRODUCTPLACEMENT

1,4 Mio. unique users / 8,4 Mio. page impressions pro Jahr
POTENTIAL FUR GEZIELTES PRINT PRODUCTPLACEMENT

WVV Journal: Auflage xxxxx / Frequenz xxxx Zielgruppe: Verantwortliche Personen
(Vorstand / Prasidium / etc.) in Vereinen

POTENTIAL FUR LIVE-PRODUCTPLACEMENT
Westdeutsche Meisterschaften Jugend (Halle & Beach)

Westdeutsche Meisterschaften Beach Senior
Westdeutsche Meisterschaften Pokal
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KERNZIELGRUPPEN

Haupteigenschaft: sportaffin, Multiplikatoren ftr alltagliche, gesellschaftliche
Themen / lokaler Bezug NRW

gezieltes themenorientiertes Productplacement nach Subregionen / Alter / Geschlecht
/ Leistungsklasse /
Medien: Ergebnisdienst / flankierende soziale Medien / Website /

Jugendliche / junge Erwachsene / Schiiler / Studierende / Auszubildende im Alter
zwischen 15 und 25 Jahren

Themen: Sport / Lifestyle / Unterhaltungselektronik / Kosmetik / Ausbildung,
Weiterbildung / Shopping / Erndhrung / Reisen (Jugend) / ...

kaufkraftige Zielgruppe / berufstétige / junge Familien im Alter zwischen 36 und 55
Jahren

Themen: Sport / Versicherungen / Absicherung / Bauwesen / Immobilien / Finanzen /
Pharma / Gesundheit/ Shopping / Reisen (Familien) / ...
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KERNZIELGRUPPEN

PROZENTUALE WERTE NACH ALTERSGRUPPEN

12

10




5 \ \andesliga \

('. ufsteige

y

Vielen Dank fur
lhre Aufmerksamkeit




